Evolucion anual de las ventas de vino con D.O. en
Espana (Alimentacion + Hosteleria)

Cuota de mercado en volumen de las principales DD.OO. en el afio 2010

Resto; 16,9

Rias Baixas; 2,4
Rioja; 38,7
Ribeiro; 2,5

Carifiena; 2,9

Penedés; 3,1

La Mancha; 4,9

Ribera Duero; 8,9
Valdepefas; 7,5
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Evolucion anual de las ventas de vino con D.O. en
Espafna Alimentacion

Cuota de mercado en volumen de las principales DD.OO. en el afio 2010

Resto; 15,4

Cataluiia; 2,4 o
Rioja; 35,9
Jumilla; 2,4

Rueda; 3,4

Valencia; 3,7

Penedés; 4,1
Navarra; 4,7

La Mancha; 6,6
Valdepefias; 12,5

Ribera Duero; 9,1
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Evolucion anual de las ventas de vino con D.O. en
Espafna Hosteleria

Cuota de mercado en volumen de las principales DD.OO. en el afio 2010

Resto; 16,0

Somontano; 2,1

Valdepefas; 2,3
Rioja; 41,7
Ribeiro; 2,7

La Mancha; 3,2

Rias Baixas; 3,3

Carifiena; 3,5

Navarra; 6,0

Ribera Duero; 8,7

Rueda; 10,3
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Total Vino Blanco con D.O.: Mercado total. Cuota de
las principales D.O.’s. Evoluciéon anual

+15,7%

32,0

% VARIACION ANUAL 2010/ 2009: +5,2%

29,

+5,2%

13,413,43,4

+14,0%

-6,5%

+0,1% -8,5% -2,0%

5150 5,4 4,8 55 49

Rueda Rias Baixas Ribeiro  Penedés Rioja Valdepeiias Valencia Navarra LaMancha Alicante Resto

31 2,72,6 3129 2,5 202220

Ano 2008 I Afio 2009 B Afio 2010
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Evolucion anual de las ventas de vino con D.O.
blanco en Espafia (Alimentacion + Hosteleria)

Evoluciéon % cuota volumen de las principales DD.OO.

Rueda 27,3 29,1 32,0
Rias Baixas 12,6 12,3 11,3
Ribeiro 11,6 10,9 10,4
Penedés 9,5 8,9 8,3
Rioja 7,4 7,1 7,2
Valdepefias 5,1 5,0 5,4
Valencia 4.8 5,5 4.9
Navarra 3,1 2,7 2,6
La Mancha 3,1 2,9 2,5

Alicante 2,0 2,2 2,0

13,4 13,4 13,4
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