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Spaniens erfolgreichste WeiRweinregion wachst weiter

Hauptaufgabe: Den
Erfolg kontrollieren

Die Corona-Krise lasst auch die spanische WeiRweinregion Rueda nicht unberthrt. Davon
abgesehen geht die Erfolgsgeschichte der Region jedoch ebenso weiter wie die Bemihungen
des Consejo Regulador, das Angebot mit Weinstilen und Bezeichnungen zu differenzieren

m  spanischen  Markt

kommt derzeit Corona-be-

dingt einiges durcheinan-

der. Der wichtige Weinab-

satz in der Gastronomie ist

vollig zusammengebrochen. Dafiir stie-

gen die Verkiufe in den Supermirkten

nach Nielsen im Mirz um 77 Prozent.

Ob dies zur Kompensation ausreicht

und wie es anschlieRend weitergeht, ist
nicht bekannt.

Im Consejo Regulador der DOP Rue-

da wird jedenfalls auch wihrend der Kri-

se gearbeitet, wenn auch teilweise im
Homeoffice und mit reduziertem Perso-
nal. Generalsekretir Santiago Mora kann
nicht auf die notwendigen Verkostungen
zur Freigabe der Weine verzichten, die
am Markt benétigt werden. Auch die
Beobachtung der Weinberge und die
entsprechende Beratung der Bodegas
zur Schidlingsvorsorge kénnen nicht
unterbleiben.

Wachstum bei Fléche und Absatz. An-
gesichts der vorliegenden Zahlen kénn-

te sich Mora andererseits zufrieden zu-
riicklehnen, denn mit der bekanntesten
und erfolgreichsten Weilweinregion
Spaniens geht es weiter kriftig nach
oben, bei den Verkiufen ebenso wie bei
der Anbaufliche. Die Verkiufe sind 2019
auf ein neues Rekordniveau gesprungen
und erreichten 92,6 Mill. Flaschen — ge-
messen an den vergebenen Riickeneti-
ketten. In spanischen Bars, vor allem
in Madrid, ist der weille Rueda lingst
zum dominierenden Ausschankwein
geworden.
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Dementsprechend wird von den Er-
zeugern nachgeladen: Wer nach den
eher stagnierenden Jahren 2013 bis 2015
gedacht hatte, das Anbauwachstum
kime nach Jahren kriftigen Wachstums

Rueda in Zahlen
Jahr Absatz Absatz davon Ernte Anbauflache

zum Stillstand, sieht sich getiuscht:
Seitdem wichst die Anbaufliche noch
schneller als zuvor, alleine in den ver-
gangenen zwei Jahren um sagenhafte 23
Prozent auf 18.126 Hektar.

Das stetige Wachstum betrifft weitge-
hend den nationalen Markt. Die Expor-
te sind seit dem Rekordjahr 2013 nicht
mehr gewachsen. Santiago Mora hat da-
fiir eine Erklirung: »Erstens ist es auf
den Exportmirkten nicht so leicht, sich
entsprechend Gehor zu verschaffen.
Zweitens richten die Bodegas ihre Auf-
merksambkeit stark auf den wachsenden
nationalen Markt. Da ist die Notwendig-
keit, den Export zu forcieren, nicht so
stark wie bei anderen Regionen. Aber
wir arbeiten daran und konzentrieren
uns mit unserem Exportmarketing auf
wichtige Absatzlinder, vor allem in Eu-
ropa. Die endgiiltigen Zahlen liegen
noch nicht vor. Aber wie es aussieht, ha-
ben wir 2019 in Deutschland, den Nie-
derlanden und der Schweiz neue Re-
kordwerte erreicht.«

In den meisten Lindern ist die Pro-
motionsarbeit allerdings aktuell zum Er-
liegen gekommen. In Deutschland kén-
nen groflere Konsumentenveranstal-
tungen vorliufig nicht weiterverfolgt
werden. Ein Schwerpunkt soll im Export
vor allem auf die Ausbildung gelegt wer-
den. »Beim Personal im Fachhandel und
in der Gastronomie kénnen wir durch

Weiwein Rot/Rosé Export

(Mio. FL. 0,75) | (Mio. F10,75) | (Mio.Fl0,75) | (Mio. kg) (ha)
2000 164 1,0 1.8 29,8 6.900
2005 27,6 1,2 6,2 38,8 1.765
2010 50,2 0,3 7.7 76,6 11.739
2013 69,0 03 13,1 99,8 12.943
2014 80,1 03 1221 98,3 12.995
2015 82,5 0,5 10,9 89,1 13.074
2016 85,1 04 10,9 11,5 13.529
2017 91,3 0,5 13,0 83,6 14.753
2018* 81,9 0,2 10,7 130,8 16.358
2019 92,6 0,2 13,0%* 1151 18.126

* 2018 klimabedingt kleine Ernte, daher auch Verkaufsrickgang

Weinwirtschaft 8/2020

** Schatzung

»»Die neuen Bezeich-
nungen Gran Vino und
Vino de Pueblo helfen
den Erzeugern, ihre
aulergewodhnlichen
Weine erkennbar zu
machen€g

Almudena Alberca,
Caserio de Duefias

Schulung noch sehr viel erreichenc, ist
sich Santiago Mora sicher.

Tatséchlich scheint der Kenntnisstand
deutscher Konsumenten noch nicht sehr
entwickelt zu sein. Rueda bleibt bisher,
abgesehen vielleicht von Marqués de
Riscal, erklirungsbediirftig und des-
halb vor allem ein Thema fiir Fachhan-
del und Gastronomie. Warum das so ist,
erklirt Gregor Brylla von den Domai-
nes Schenk so: »Weilwein aus Spani-
en wurde ja immer mal wieder ins Spiel
gebracht in Deutschland, aber am Ende
greift der Konsument im Supermarkt
dann doch eher zu deutschen oder ita-
lienischen Weiflen. Wenn spanischer
Weiflwein verkauft wird, dann eher iiber
die Marke, aber zumindest in der GrofR-
fliche nicht iber die Herkunft.«

Differenzierung begrifflich geregelt.
Internationaler Nachholbedarf scheint

»Unser Erfolgsgeheimnis
ist vor allem das exzellen-
te Preis-Qualitats-Verhalt-
nis unseres Rueda Verde-
jo. Aber wir arbeiten mit
den neuen Bezeichnun-
gen Gran Vino de Rueda
und Vino de Pueblo sowie
den Likérweinen Dorado
und Palido intensiv an der
Differenzierung des
Angebots€€

Santiago Mora Muster,
Consejo Regulador Rueda




WEINMacher Rueda

die Region in ihrer Entwicklung je-
doch nicht aufzuhalten. Der Mengen-
erfolg hat allerdings auch Tiicken und
muss, wie das Consejo und die Bodegas
sehr wohl wissen, kontrolliert weiterge-
fithrt werden. Die stetigen Absatzstei-
gerungen bauen nimlich nach wie vor
auf dem frischen, trockenen Weiflwein
auf Verdejo-Basis. Selbst der Sauvignon
Blanc entwickelt sich kaum noch weiter
und verharrt bei knapp 3 Mill. Flaschen
jahrlich.

Einerseits ist dies ein Marktvorteil:
Das Produktimage des Rueda ist ein-
deutig und fiir den Verbraucher leicht
zu verstehen. Insbesondere an den Ex-
portmirkten kann dies ein grofler Vor-
teil sein. Andererseits entsteht durch die
bisherige Fokussierung auf ein Produkt
erheblicher Preisdruck, der sich bei an-
haltendem Flichenwachstum verschir-
fen kann. Bereits jetzt gilt der mit 80
Prozent des Absatzes dominierende na-
tionale Markt als weitgehend gesittigt.
Randprodukte wie Schaumwein, Rot-
wein und der wieder aufkeimende tradi-
tionelle Dorado sind interessante Ergin-
zungen fiir Liebhaber, taugen aber nicht
fiir eine tiefgreifende Strategie qualitati-
ven Wachstums.

Vor allem aber ist eine Differenzie-
rung nach oben, in Preisregionen iiber
10 Euro, bisher nicht durch ein Regel-
system unterstiitzt. Entsprechende Wei-
ne sind durchaus vorhanden. Nicht nur
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Karge, kalkige Boden
mit dichter Kiesauf-
lage bilden das
typische Terroir der
besten Rueda-Lagen

Verdejo ist die
Leitrebsorte im An-
baugebiet Rueda

die qualitativ fithrenden Produzenten ar-
beiten an hoheren Qualititen trockener
Verdejos. Die Onologen arbeiten dabei
im Weinberg und im Keller in mehre-
re Richtungen: Lingeres Hefelager, Bar-
riqueausbau, Lagenweine, Weinbergsal-
ter, Betoneier. Daraus sind viele héher-
wertige Ruedas entstanden, die auch
schon mal Preise bis 30 Euro erzielen
kénnen. Was bisher fehlte, war eine re-
gulatorische Basis zur Bezeichnung auf
dem Etikett. Die hat das Consejo Regu-
lador jetzt geschaffen. Ab dem Jahrgang
2020 wird es neben einer zweiten Kate-
gorie Likérwein (Pilido, unter Hefeflor
gereift) zwei neue Bezeichnungen fiir
trockene Tischweine geben, »Gran Vino
de Rueda« und »Vino de Pueblo«.

Neu: Pueblo und Gran Vino. Mit dem
Vino de Pueblo und dem angefiigten
Herkunftsort wird das Konzept des »Vil-
lage«Weins aufgegriffen, das ja bereits
in der Rioja und im Priorat umgesetzt
wurde. In Rueda macht es Sinn, denn
Ortschaften wie La Seca oder Nieva mit
besonderem Terroir kénnen sich damit
weiter profilieren. Vielleicht ist dies auch
— dhnlich wie in Rioja — der erste Schritt
in Richtung Lagenwein.

Beim Gran Vino de Rueda ist die De-
finition nicht ganz so einfach. Sie stiitzt
sich auf drei Charakteristiken. Erstens
miissen die Weinberge mindestens 30

Jahre alt sein. Santiago Mora dazu: »Das
ist qualitativ in zweierlei Hinsicht wich-
tig, nicht nur wegen des Alters an sich,
sondern auch, weil die alten Weinberge
in den besten Lagen stehen.« Zweitens
wird der Maximalertrag auf 6.500 Kilo-
gramm pro Hektar begrenzt. Verdejo
und Sauvignon Blanc diirfen fiir norma-
le Qualititen 10.000 kg bei Spaliererzie-
hung und 8.000 kg bei Gobeleterziehung
erreichen. Die meisten alten Weinberge
stehen in Gobelet, aber die Reduktion ist
dennoch spiirbar. Drittens ist die Most-
ausbeute mit maximal 65 Prozent (ge-
geniiber sonst 72%) strikter geregelt. Es
soll also vor allem Ablaufmost ohne oder
mit sehr geringer Pressung verwendet
werden. Noch nicht abschlieend gere-
gelt ist die Frage des Vertriebszeitpunkts.
Die Weine sollten einige Monate spa-
ter auf den Markt kommen als die ers-
ten Verdejos eines neuen Jahrgangs, die
meist schon im Dezember abgefiillt sind.
Almudena Alberca, verantwortliche
Onologin fiir den Rueda »Caserio de
Duefias« und erste weibliche Master of
Wine Spaniens, sieht die Kategorien po-
sitiv: »Der Gran Vino gibt den mit mehr
Aufwand erzeugten Weinen einen be-
sonderen Wert und hilft, die alten Wein-
berge zu schiitzen. Vino de Pueblo greift
die Tatsache auf, dass Rueda viele Teilre-
gionen mit markanten Weinen hat. An-
dererseits wird es dauern, bis die Be-
zeichnungen greifen, auch wenn sie den
Erzeugern helfen, ihre auflergewshnli-
chen Weine erkennbar zu machen.«

Exportstruktur 2018

(Mill. F1.a 0,751)
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Belgien
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Exportentwicklung Deutschland

(Mill. Fl.a 0,751)
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Unterschiedlicher Meinung kann man
zu der Entscheidung sein, auf eine ei-
gene Verkostung dieser Weine zu ver-
zichten. Jeder Wein, der die drei Be-
dingungen erfiillt, darf nach der tbli-
chen Fehlerverkostung, die alle Weine
durchlaufen miissen, ohne Beurteilung
der Qualitit im Glase das Etikett »Gran
Vino« tragen. Der Consejo begriindet
seine Entscheidung damit, dass es bei
diesen Weinen sehr unterschiedliche
Stile geben kénne und Geschmack ja
schlieRlich subjektiv sei. Man wolle da
keinen Einfluss nehmen. Die Rioja mit
ihren »Vino de Paraje« oder der VDP
mit seinen GroRen Gewichsen sehen
das anders. JURGEN MATHASS

Produktionsstruktur 2019

(Mill. Fl.a 075D
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Rueda Verdejo
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*vorlaufig

* mindestens 50% aus den Rebsorten Verdejo und Sauvignon

Blanc, aulkerdem zugelassen Viura, Palomino, Chardonnay und

Viognier.
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Su objetivo principal: controlar el éxito

La crisis de la COVID 19 también le afecta a la regién vinicola espafiola de vino blanco Rueda.
Aun asi, la exitosa trayectoria de la region continGa, al igual que el empefio del Consejo
Regulador de diferenciar la oferta mediante perfiles y denominaciones.

La crisis del coronavirus ha revuelto actualmente el mercado espafiol. El principal canal de
ventas, el de la restauracion, se ha derrumbado por completo. Sin embargo, las ventas en los
supermercados han subido en el mes de marzo un 77 %, segun el panel de Nielsen. Esta por
ver, si esto compensa las pérdidas y qué depara el futuro.

Aun asi, en el Consejo Regulador de la D.O. Rueda se sigue trabajando durante la crisis,
aunque sea parcialmente a través de teletrabajo y con menos plantilla. El secretario general
Santiago Mora no puede prescindir de las catas necesarias para sacar al mercado los vinos
gue se demandan. Tampoco el seguimiento de los vifiedos y el correspondiente asesoramiento
de las bodegas sobre la prevencion de plagas pueden detenerse.

Crecimiento de la superficie y las ventas. Con las cifras disponibles, Mora, sin embargo,
podria darse por satisfecho, pues la region vitivinicola espafiola mas conocida y exitosa sigue
creciendo a buen ritmo, tanto en lo que a ventas como a superficie de vifiedos se refiere. Las
ventas alcanzaron en 2019 un nuevo récord y los 92,6 millones de botellas, a tenor de las
contraetiquetas entregadas. En los bares espafioles, especialmente en Madrid, el vino blanco
de Rueda hace tiempo que se ha convertido en el vino mas servido.

De ahi que los productores apuesten por él. Quien haya creido que después del periodo 2013-
2015, que presentd cierto estancamiento, la expansién del cultivo sufriria un pardn tras unos
afios de gran crecimiento, se ha equivocado. El aumento de la superficie de vifiedos desde
entonces incluso fue mayor. Solo en los dos ultimos afios experimenté un incremento
espectacular del 23 % hasta alcanzar 18.126 hectareas.

El crecimiento continuado se sustenta sobre todo en el mercado nacional. Los volimenes de
exportacion no se incrementaron desde el récord alcanzado en 2013. Santiago Mora tiene una
explicacion para ello: «Primero, no es tan facil lograr una buena acogida en el mercado
internacional. Segundo, las bodegas se centran sobre todo en el creciente mercado nacional.
Eso reduce la necesidad de doblar esfuerzos en la exportacion que tienen otras regiones. Aun
asi, trabajamos en ello y dirigimos nuestro esfuerzo de comercializacion a mercados de
exportacién importantes, sobre todo en Europa. Todavia no disponemos de cifras totales, pero
parece que en 2019 hemos alcanzado un nuevo récord en Alemania, los Paises Bajo y Suiza».
En la mayoria de los paises actualmente las campafias de promocién estan paradas. En
Alemania de momento no es posible retomar la celebracién de eventos con gran afluencia de
consumidores. En cuanto a la exportacion, se quiere centra el esfuerzo sobre todo en la
formacion. Santiago Mora asegura convencido: «Aun podemos avanzar mucho mediante la
formacion del personal del comercio especializado y de la restauracion.



Rueda en nimeros

Ventas Ve_ntas De los cuales _
vino blanco _vino exportados SO Su_perf|0|e
Afio . tinto/rosado : viedos
(mill. botellas (mill. botellas (mill. botellas (mill. kg) (ha)
de 0,751) dé 0,75 1) de 0,75 1)) ’
2000 16,4 1,0 1,8 29,8 6.900
2005 27,6 1,2 6,2 38,8 7.765
2010 50,2 0,3 7,7 76,6 11.739
2013 69,0 0,3 13,1 99,8 12.943
2014 80,1 0,3 12,1 98,3 12.995
2015 82,5 0,5 10,9 89,1 13.074
2016 85,1 0,4 10,9 111,5 13.529
2017 91,3 0,5 13,0 83,6 14.753
2018* 81,9 0,2 0,7 130,8 16.358
2019 92,6 0,2 13,0** 1151 18.126

*2018 menor cosecha debido a las condiciones climaticas y en consecuencia menores ventas
** Estimacion

»Las nuevas categorias Gran Vino y Vino de Pueblo ayudan
al productor a que se identifiquen sus excelentes vinos.«

Almudena Alberca, Caserio de Duefias

De hecho, parece que los conocimientos de los consumidores alemanes no son demasiado
amplios. A excepcion del Marqués de Riscal, Rueda sigue siendo una gran desconocida y, por
ello, esta relegada al comercio especializado y la restauracién. Porqué es asi, nos lo explica
Gregor Brylla de Domaines Schenk: «Los vinos blancos espafioles fueron presentados en
diversas ocasiones al mercado aleman, pero finalmente el consumidor en el supermercado
acaba decidiéndose mas bien por un vino aleman o italiano. Si se vende vino blanco espafiol,
es mas bien a través de la marca, en las grandes superficies desde luego no por su origen».

»El secreto de nuestro éxito radica sobre todo en la excelente
relacion calidad-precio de nuestro Verdejo de Rueda. Pero
estamos trabajando de manera intensiva en la diferenciacion
de nuestra oferta con las nuevas categorias Gran Vino de
Rueda y Vino de Pueblo, asi como con los vinos de licor
Dorado y Palido.«

Santiago Mora Muster, Consejo Regulador Rueda

Diferenciacion mediante regulacion conceptual. La necesidad de ponerse
al dia en el mercado internacional parece, sin embargo, no impedir el
desarrollo de esta region. Los voliumenes récord también comportan peligros
y, como bien saben el Consejo Regulador y las bodegas, debe trabajarse en
ello de manera controlada. Pues el continuo incremento de ventas se sigue
logrando a través del vino blanco fresco y seco elaborado con verdejo.
Incluso la cosecha de sauvignon blanc casi no sigue aumentando y no pasa
de los 3 millones de botellas al afio.




Por una parte, esto es una ventaja. La imagen de producto de Rueda es clara y facil de
entender para el consumidor. Esto puede ser una gran ventaja, especialmente en los mercados
de exportacién. Por otra parte, al centrarse hasta ahora en un solo producto se genera una
presion considerable sobre el precio, que puede agudizarse si continGa aumentando el nimero
de botellas. En la actualidad ya se considera que el mercado nacional que absorbe el 80 % de
las ventas esta en gran medida saturado. Productos marginales como el vino espumoso, el
tinto y el tradicional Dorado, que estd resurgiendo, son un afadido interesante para los
amantes del vino, pero no sirven para una estrategia profunda para un crecimiento cualitativo.
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La variedad verdejo es la variedad Los suelos aridos, calizos, con un compacto

principal de la region de cultivo Rueda. deposito de rafias conforman el terreno tipico

de las mejores zonas de la D.O. Rueda.

Pero sobre todo existe una diferenciacién de calidad en el segmento por encima de los 10 €
que no contaba con el apoyo del sistema regulador. Ese tipo de vinos también existen. No solo
los productores principales, en términos de calidad, buscan una calidad superior en vinos secos
verdejo. Los endlogos trabajan tanto en los vifledos como en las bodegas en diferentes
aspectos: fermentacion mas larga, maduracién en barricas, vinos de pago, edad del vifiedo,
depdésitos de hormigon. De aqui surgieron numerosos exquisitos vinos de Rueda que pueden
llegar a alcanzar precios entorno a los 30 euros. Lo que faltaba hasta la fecha era un marco
regulador de la clasificacién en la etiqueta. Eso, por fin, lo ha conseguido el Consejo
Regulador. A partir de la afiada 2020 habra ademas de una segunda categoria de vino de licor
(Palido, envejecido bajo velo de flor), dos nuevas clasificaciones para vinos secos de mesa,
«Gran Vino de Rueda» y «Vino de Pueblo».

Nuevo: Pueblo y Gran Vino. Con el Vino de Pueblo y la indicacién del lugar de origen se
recupera el concepto vinos de «pueblo» ya introducido en las denominaciones Rioja y Priorato.
En Rueda esto cobra sentido, ya que poblaciones como La Seca o Nieva pueden definirse
mejor por sus suelos caracteristicos. Quizas sea esto, al igual que en la Rioja, el primer paso
hacia los vinos de pago.

En el caso del Gran Vino de Rueda la definicion no resulta facil. Gira en torno a tres
caracteristicas. En primer lugar, los vifiedos han de tener mas de 30 afio de antigiiedad. Segun
Santiago Mora, «en términos de calidad esto es importante por dos cosas, no solo por la edad
en si misma, sino porque los vifiedos viejos se encuentran en las mejores ubicaciones». En
segundo lugar, el rendimiento maximo esta limitado a 6.500 kg por hectarea. Las variedades
verdejo y sauvignon blanc pueden alcanzar para una calidad normal 10.000 kg en espaldera y
8.000 kg en pie bajo (vaso). La mayoria de los vifiedos viejos estan plantados en pie bajo, de
todos modos, la reduccion se hace sentir. En tercer lugar, la regulacion que afecta a la
extraccion de mosto es mas estricta y esta no superara el 65 % (frente al habitual 72 %). Se
utilizara por tanto sobre todo mosto flor, aplicando muy poca o ninguna presion. Todavia no
esta cerrada la cuestion del momento de comercializacién. Los vinos deberian aparecer en el
mercado unos meses después de los primeros verdejos de la nueva afiada, que generalmente
ya estan embotellados en diciembre.



Almudena Alberca, la endloga responsable de «Caserio de Duefias» de la D.O. Rueda y la
primera mujer espafiola Master of Wine, considera que las categorias son positivas: «Gran
Vino les confiere a los vinos con mas costes de elaboracion un mayor valor y ayuda a proteger
los vifiedos viejos. Vino de Pueblo incide en el hecho de que Rueda tienes muchas
subregiones con vinos sobresalientes. Por otra parte, se necesitard tiempo hasta que se
asienten estas categorias, aunque les ayuden a los productores a darle visibilidad a sus vinos».

Ranking de exportacion 2018 Evolucién de la exportacion Alemania
(mill. botellas de 0,75 1) (mill. botellas de 0,75 1)
Paises Bajos 29

Alemania [ e -

EEUU 0.9
Suiza *provisional
Bélgica . 0.5

Gran Bretafa

Se puede discrepar con la decisidn de renunciar a la realizacion de catas propias de estos
vinos. Todos los vinos que cumplan los tres requisitos pueden lucir en la botella la etiqueta
«Gran Vino», tras los controles de calidad habituales que deben superar todos los vinos, sin
que se entre a valorar su calidad. El Consejo justifica su decisién al indicar que estos vinos
pueden presentar estilos muy distintos y que al final el gusto es algo muy subjetivo. Que no se
quiere influir sobre este aspecto. La Rioja con su «Vino de Paraje» o la DOCa con sus grades
vifiedos lo ve de manera distinta. JURGEN MATHASS

Distribucion produccion 2019
(mill. botellas de 0,75 1)

; Espumoso| | Dorado
"

Sauvignon
Blanc

* min. del 50 % de variedades verdejo y sauvignon blanc, otras variedades permitidas viura,
palomino, chardonnay y viognier.
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